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Qoorts is besmettelijker

Finger (onlinebetalingsplatform). Qhuba (netwerkorganisa-

tie). Housi() (huizensite). De Q-koorts tiert welig in nieuwe
bedrijfsnamen. Terwijl de Q-koorts bij dieren snel afneemt:
het Rijksoverheidaccount @gkoorts postte op 2 september
2010 zijn laatste tweet. Maar bij Nederlandse bedrijven is
de Q heter dan hot. We noemden onlangs in Tamtam al
Qonfy, Qaragter, Qenner, Qsymia. Ook nieuw is investeer-
dersclub HenQ). En nu stuitten we op de ultieme Q-koorts-
naam: Qoorts! Mét uitroepteken.

Qoorts! is een onlinemarketingbureau in Amsterdam,
specialist in viraal, Klanten zijn onder meer FC Twente,
Hogeschool van Amsterdam, Michelin-sterrenrestaurant
Bord'Eau (Hotel De UEurope), PaperFoam. Het bureau
zocht bij de start in 2010 een naam die wat teweeg zou
brengen, verklaart directeur Kees van den Bos (samen met
Tom van den Bos oprichter). ‘Wij zijn wel enigszins contro-
versieel, de naam past bij ons. Wij zijn opstandig;

Maar die associatie met die ziekte dan?

"We kregen veel reacties, vooral goede, de meesten vinden
de naam grappig', venelt Kees van den Bos. Met mensen
die de naam niet aanstaat wil hij ook geen zaken doen.
Zeifs een Klant vit ‘agrarische gebieden’ reageerde positief,
"We hebben geen hinder van de naam'

En hoe spreken mensen die naam uit? Als Q-koorts? ‘Soms
Ieggen mensen ku-oors’

Hij koos de naam echt niet om mee te liften op de Q-
koorts-hype, legt hij uit. Op zijn website schriftt Qoorts: ‘Be-
smettelijke plannen worden verspreid onder uw doelgroe-
pen en zullen nieuwe kanten infecteren. Daarom heten wij

annrtsl . Juist dat virale effect leidt tot aankoop en conver-
sie, weet Kees van den Bog,
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